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https://brandinside.asia/real-estate-recovery-q2/
https://brandinside.asia/real-estate-recovery-q2/
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SERVICE

แบรนดที์)รักษาลูกคา้ไวอ้ยา่งแขง็แรง 

สาํหรับลูกคา้ต่างชาติ  นั3นคือ 
พฤติกรรมของแบรนดที์3ลูกคา้เลือกนั3นแหละ วา่แบรนดจ์ะปฏิบติั

กบัเขาอยา่งไร  
หลงัจากที3เขากลายเป็นลูกคา้แลว้



THANK YOU


